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Keine Angst vor dem Alter

In der FUhrerschein-Novelle sieht Trikebauer Wolfgang Merkle keine Gefahr

Motorradfeeling geniefien, ohne
erst die harte Fahrschulbank dri-
cken zu missen - das liegt im
Trend. Moglich macht dies unter
anderem der Piaggio MP3 mit sei-
nem ausgekilgelten Dreiradfahr-
werk, mit dem der italienische Kon-
zern einen europaweiten Verkaufs-
erfolg gelandet hat. Im Trubel um
den MP3 sind die anderen Fahr-
zeugkonzepte flr freiiuftbegeisterte
Autofahrer fast schon aus dem
Blickfeld geraten.

Zum Beispiel die Trikes - jene drei-
rédrigen Zwitter aus Aulo- und Bike-
technik, die eine chopperarige
Front mit Fahrwerks- und Antriebs-
komponenten aus der Automobil-
branche wverbinden. Schon seit
mehr als 20 Jahren sind Trikes ein
kleiner, aber stabiler Markt. Mit den
seit einigen Jahren angebotenen
Bike-Conversion-Fahrzeugen sind
auBerdem Fahrzeuge dazugekom-
men, die optisch und technisch
noch viel ndher am Motorrad liegen
und darum auch fir Motorradfahrer
und -handler interessant sind.
Diese Fahrzeuge wenden sich zwar
an ein eher betagtes - was sogar
die einschiagigen Hersteller freimi-
tig zugeben -, aber auch solventes
Klientel; weil dieser Kundenkreis
durch die allseits bekannte demo-
grafische Entwicklung jedoch deut-
lich schneller wachst als der der
jugendlichen Einsteiger, mussten
sich die Trikefabrikanten bislang
keine Sorgen um die Zukunft ihres
Geschaftsmodells machen,

Doch das ist nun anders, denn der
Erfolg des eingangs erwahnten
MP3 hat einen Pferdefull. Im Ge-
gensatz zu den bislang erhaltlichen
Trikes ist er relativ preiswert und
fahrt sich nicht nur wie ein Motor-
rad, sondern teilt auch noch eine
weitere Eigenschaft mit ihm: Man
kann stirzen. Ob die Unfallzahlen
der Grund dafir waren, dass mit
dem neuen Flhrerscheinrecht ab
2013 frischgebackene Autofahrer
keine Dreirdder mehr sleuern diir-
fen, wollte das Bundesverkehrs-
ministerium auf Anfrage zwar nicht
bestatigen. Trotzdem bedroht diese
Neuregelung eine ganze Branche.
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Sofort werden die Folgen der Fih-
rerscheinnovelle allerdings nicht zu
spliren sein. Der Geschéftsflihrer
des Sontheimer Unternehmens
Boom Trikes — einer der beiden
grofBen Trikehersteller in Deutsch-
land - bleibt deshalb gelassen.
Das Durchschnittsalter unserer
Kunden liegt bei 55 Jahren. Die
neue Flhrerscheinregelung wirkt
sich also erst in mehreren Jahr-
zehnten aus.” AuBerdem héatten
viele Trikefahrer ohnehin den Motor-
radfiihrerschein.

Trotzdem befindet sich die kleine
Branche im Umbruch. Vor allem
technisch gesehen mussten sich
die Hersteller und mit ihnen die
Héndler in den letzten Jahren kom-

Technikchef Her-
mann Bshm star-
tet zur Probefahrt:
Das spektakuldre
Hayabusa-Trike
steht kurz vor der

plett umorientieren. Denn der in
den ersten Jahrzehnten die Szene
dominierende VW-Kafer-Motor ist
nicht mehr zu bekommen. Der
Kafer war der ideale Organspender
fur ein Trike®, erinnert sich der Trike-
bauer.

Damals vertrieben die Trikeherstel-
ler ihre Produkte noch als Bausatz,
den der Kunde mit gebrauchten
VW-Teilen selbst komplettieren
konnte. Doch diese Zeiten sind vor-
bei. Heutige Fahrzeuge sind tech-
nisch sehr anspruchsvoll. Boom
Trikes verwendet vor allem Auto-
motoren von Ford und Peugeot,
die zum Teil mit hauseigenen Leis-
tungskits getunt werden.

Denn schiere Leistung zéhlt langst
auch in der Trikebranche. Mit einem
Kompressor pushen die Schwaben
den 1,6-Liter-Vierzylinder im Modell
Mustang auf bis zu 210 PS. Eine
ausgekligelte Fahrwerkskonstruk-
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tion mit Einzelradaufhangung hin-
ten sorgt daflr, dass diese Kraft
auch sicher auf die StraBe Ubertra-
gen werden kann. Elekironische
Sicherheitssysteme wie ABS oder
ESP gibt es namiich fir Trikes noch
nicht. Weil sich die Dreirdder funda-
mental von anderen Fahrzeugen
unterscheiden, lassen sich die ent-
sprechenden Systeme aus Pkw
oder Motorrad nicht einfach Uber-
tragen. Auch die Nachfrage der
Kundschaft nach diesen Systeme
fehlt derzeit noch.

Der technische Fortschritt flinrt da-
Zu, dass sich nun auch die Branche
professionalisieren muss. Friher
waren die Trike-Handler Uberwie-
gend Nebenerwerbsbetriebe, die
Fahrzeuge vermieteten und Bau-
sdtze verkauften. Doch auf dieser
Basis lassen sich moderne Fahr-
zeuge wie der Mustang nicht mehr
warten und reparieren. Boom Trikes
will deshalo wor allem Motorrad-
héandier als Pariner gewinnen -
rund 15 Zweiradbetriebe verkaufen
heute bereits die Produkte des
schwaébischen Herstellers.

Doch welche Vortelle haben die
Bike-Profis davon, sich diese unge-
wohnten Fahrzeuge ins Haus zu
holen? SchiieBlich haben Trikes bei
Motorradfahrern nicht gerade ein
vorteilhaftes Image. .Es ist nicht
unser Ziel, die Motorradfahrer zu
Uberreden”, gibt denn auch Wolf-
gang Merkle zu. Aber vicle Biker
steigen, wenn sie dlter werden, gern
auf ein Dreirad um, weil sie sich da-
mit sicherer flihlen (Stichwort Kipp-
sicherheit). Besonders die aktuellen
Moto-Trike-Modelle, die Boom
Trikes auf Harley-, Honda- und
Suzuki-Basis herstellt, kénnen hier
punkien. Beim Honda-Shadow-
Umbau greifen zudem Uber 30 Pro-
zent weibliche Kunden zu. Bei
Frauen zieht ebenfalls das Sicher-
heitsargument, aber auch der inte-
grierte Kofferraum, den viele Trikes
heute bieten.

Die Modellpalette von Boom Trikes
umfasst derzeit ein Einsteiger-
maodell mit Piaggio-Rollermotorund
Riemenautomatik, das vor allem an
Vermieter geliefert wird, sowie die
Versionen Mustang, Fighter und
Muscle mit Automotor und Schalt-
getriebe. Diese sogenannten Cus-
tom Trikes machen ungefahr drei
Viertel des Absatzes aus. lhre Ein-
stiegspreise reichen von 16.900 bis
33.800 Euro.

Immer wichtiger werden jedoch die
Moto-Trikes. Das Einsteigermodell
baut auf einer Honda Shadow 750
{ab 19.900 Euro) auf, Hubraum-
freunde kénnen eine Dreiradvari-
ante der Suzuki Intruder 1800 (ab
26.990 Euro) wahlen. Wer auf Har-
ley-Davidson steht, kann sich zwi-
schen Dyna- und Sportster-Trikes
entscheiden.

Die Investitionen, um Boom-Trikes-
Handler zu werden, sind gering:
Lediglich ein Fahrzeug muss der
Handler kaufen, POS-Materialien
sind im Preis enthalten. Steuert ein
Betrieb die Basismaschine flr einen
Moto-Trike-Umbau selbst bel, sinkt
der Invest auf unter 10.000 Euro.
Die Marge betragt 15 bis 17 Pro-
zent. ,Gute Héndler verkaufen finf
bis zehn Moto-Trikes pro Jahr",
sagt Wolfgang Merkle.

1 | Die Fahrzeug-
produktion bei
Boom Trikes in
Sontheim ist noch
echte Handarbeit.

2 | Bei der Boom-
Trikes-Hausmesse
im beschaulichen
Sontheim trafen
sich Handler und
Endkunden, um
die neuesten
Modelle kennen-
zulernen.
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Samtliche Fahrzeuge stellt Boom
Trikes selbst und in Handarbeit her.
MNeben dem Hauptsitz in Sontheim,
an dem die Endmontage erfolgt,
gibt es ein Komponentenwerk in
Ungarn. Dort entstehen beispiels-
weise die Rahmen und die Fahr-
werksteile. Eine eigene Lackiererei
in Sontheim sorgt dafiir, dass die
Kunden aus einer Vielzahl von
Lackvarianten auswahlen kdnnen.
Uberhaupt ist der Trikebau AuBerst
individuell, Die Vielzahl an Motor-,
Karosserie-, Farb- und Zubehér-
varianten sorgt dafir, dass sich wohl
kaum einmal zwei gleiche Fahr-
zeuge begegnen werden,

Ein neuer Trend im Bau von Custom
Trikes ist es, die Fahrzeuge mit Mo-
torradmotoren auszustatten. Plnkt-
lich zur Hausmesse von Boom
Trikes wurde das erste Havabusa-
Trike fertig. Eine Leistung von 200 PS
und ein deutlich geringeres Gewicht
als bei den traditionellen Modellen
sorgen flir beeindruckende Fahr-
leistungen. Auf der Rennstrecke soll
das Dreirad sogar schneller sein als
sein Zweirad-Pendant, verspricht
Wolfgang Merkle — den breiten Rei-
fenaufstandsfléchen an der Hinter-
achse und dem niedrigen Schwer-
punkt sei Dank.

Fazit: Mit den Fahrzeugen von
Boom Trikes kénnen Motorrad-
handler inr Angebot erweitern, neue
Kundengruppen ansprechen oder
Kunden halten, die sonst abgewan-
dert wéren. Bei einem Gesamt-
absatz von wenigen Hundert Trikes
in Deutschland sind zwar keine
riesigen Stlckzahlen zu erwarten,
aber doch ein siabiles Zusatzge-
schaft mit interessanten Margen.
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